ANZEIGENBLATT QUALITAT 2017

Werben, wo Werbung willkommen ist.

In Anzeigenblattern wird Werbung nicht als lastig empfunden.
Im Gegenteil: Hier ist sie willkommen — und wird als wertvoller
Bestandteil des Mediums wahrgenommen.

Aussagen zu Werbung in Medien*

Basis: deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren @ Anzeigenblétter ® Andere in%

Werbungist niitzlich:
In Anzeigenblattern I mm—= 53,65
In Tageszeitungen 53,0

Im Briefkasten 0
Im Fernsehen 26,0

Im Internet [ 23

Im Radio 22,9

Werbung ist informativ:
In Anzeigenbléttern I — 574
In Tageszeitungen L K

Im Fernsehen I 317
Im Radio P 59 Informationquellen iiber Angebote des Einzelhandels
Im Internet ——s) = Werbung wird in Anzeigenblattern Basis: deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren ® Anzeigenblitter ® Andere in%
Wl ieticatey _ A% positiv wahrgenommen. Werbung Die Befragungsergebnisse spiegeln subjektive Eindriicke der Befragten wider.
wird hier in besonderem Mal3e als
Werbung ist storend: nitzlich und informativ wahrge- Ichinformiere michiiber Angebote
Im Fernsehen T s nommen. Als stdrend wird des Einzelhandels in/im:
im Internet - Werbung voralem im nernet und Hiesiges Anzeigenblatt I
Im Radio I 424 M femsenen empiunden Regionale Abo-Zeitung I 383
im Briefkasten R 35 Internet 220
In Tageszeitungen e Lokaler Rundfunk sa

In Anzeigenblattern N 184

= Menschen, die gern mehr zu Angeboten des Einzelhandels wissen wollen, z.B. tiber Produkte

* Die Tabelle zeigt an, wie Befragte Aussagen zur Werbung mit trifft zu' dem jeweiligen Medium oder den Medien zuordnen. des téglichen Bedarfs, informieren sich hierzu bevorzugt im Anzeigenblatt (56 Prozent).
Die Befragungsergebnisse spiegeln subjektive Eindriicke der Befragten wider. Mehrfachnennungen méglich.
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