LOKALE KOMPETENZ

In aller Munde,
Woche fiir Woche

Vom Spiel des heimischen Sport-
vereins bis zur Sitzung des Stadtrats,
vom Musikfestival bis zu den
Angeboten auf dem Wochenmarkt:
Heimat zahlt. Das Interesse, was
nebenan passiert, ist seit Jahren
standig gestiegen. Und dieser Trend
ist ungebrochen.

Werbekunden profitieren von den starken Wurzeln der
Anzeigenblatter im Nahbereich. Befliigelt werden die
Vorziige des lokalen Mediums durch den Hang der Men-
schen, beim Einkauf auf Produkte aus der Region zu set-
zen: Jeder Zweite in der deutschsprachigen Bevolkerung

ab 14 Jahren bevorzugt Produkte aus der Heimat. 21,2 Mil-

lionen aus dieser Gruppe gehdren sogar zu den regelmé-
Bigen Lesern eines Anzeigenblattes (LpA).

Interesse an lokalen Ereignissen,
Geschehen am Ort

® LpA Anzeigenblatter @ deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren in%
Interesse an lokalen Ereignissen nach Altersgruppen
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= Die Heimat im Fokus: Ob jung oder alt - fast alle interessieren sich dafir, was
bei ihnen vor Ort passiert. Bei den Deutschen ab 45 Jahren aufwérts sind
es sogar 9 von 10 Menschen, die ein hohes Interesse an lokalen Informationen
und Angeboten haben.

Interesse an lokalen Ereignissen nach Charakter des Wohnorts

GroBstadtatmosphére I 83,6
832
Klein-, mittelstadtisches Milieu I EEEGEG_G___ 20,8
in Ballungsgebiet 86,5
Klein-, mittelstadtisches Milieuin [ NG 91,6
weniger dicht besiedeltem Gebiet 871
Landliche Gegend in der Nahe D 906
einer Mittel- oder GroBstadt 874
Landliches Milieu mit kleineren [ R 59,5
Stadten in der Nahe 848

= Urban und ldndlichim Einklang: Alle wollen wissen, was sich vor der eigenen
Haust(r ereignet. Dabei gibt es zwischen den Wohnumfeldern nur minimale Un-
terschiede. Allerdings ist das Interesse an lokalen Informationen bei Anzeigen-
blattlesern noch starker ausgepragt.




@ LpA Anzeigenblatter @ deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren

Interesse an lokalen Ereignissen nach Innovationsorientierung

Innovatoren [ 96,5
943
Trendsetter I 93,7
914
Friihe Nachfolger [ 017
88,0
Breiteste Mehrheit [ 35,9
831
Nachzigler, Abstinente I 255
794

—> Innovation und Lokales: Besonders unter Innovatoren und Trendsettern
stehen Themen und Ereignisse vor Ort stark im Fokus. Fortschrittliches
Denken und Modernitat befinden sich in hohem Einklang mit einer aus-
gepragten Affinitat fiir Lokales.

Interesse an lokalen Produkten

deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren in Mio.
.Ich bevorzuge beim Einkauf regionale Produkte aus der Heimat.”
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= Regionalist erste Wahl: In den letzten acht Jahren wuchs die Zahl der
Personen, die beim Einkauf heimische Produkte bevorzugen, bundesweit
um fast ein Drittel auf 35,6 Mio. Rund 58 Prozent der Anzeigenblattleser
haben eine Vorliebe fiir regionale Produkte, das sind 21,2 Millionen Menschen.

in %
Interessengebiete - TOP 10 Ranking nach LpA
Lokale Ereignisse, 03
Geschehen am Ort 85,7
Gesunde Ernahrung, [ 374
gesunde Lebensweise 838
Musik I 84,7
853
Urlaub und Reisen [ — 44
843
Wohnen und Einrichten I 53,1
786
[ Medizinische Fragen I 50,8
732
Gastlichkeit zu Hause, [N 79,7
Géstebewirtung 732
B Hautpflege, 79,0
Korperpflege 753
El Natur-und 77,6
Umweltschutz 737
Kochen, I 75,9
Kochrezepte 705

= Lokal ist Trumpf: Was interessiert die Menschen? In der Gesamtbevélkerung
und bei den Lesern von Anzeigenbléttern steht der Nahbereich ganz oben auf
der Agenda. Anzeigenblatter stillen dieses Bediirfnis nach Informationen
zum Geschehen vor Ort.

Rund 9 O % der Anzeigenblatt-
leser interessieren sich fiir lokale
Ereignisse — ganz gleich ob in der Stadt
oder auf dem Land.
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