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Gut informiert, qualitatsbewusst,
aber nicht verschwenderisch -
Anzeigenblattleser sind moderne
Konsumenten, die ihren Fokus
anlassbezogen setzen: Auf giinstige
Preise wird geachtet (71,9 Prozent,
LpA), gleichzeitig ist man auch
bereit, fir gute Qualitat mehr zu
zahlen (68,4 Prozent).

Regionalitdt und Langlebigkeit von Waren und Pro-
dukten werden bei Anzeigenblattlesern besonders
geschatzt. Dieses Qualitdtsbewusstsein spiegelt sich
auch im Selbstverstandnis wider: So ist es 59,6 Pro-
zent von ihnen wichtig, gut gekleidet zu sein.

Die Gestaltung des eigenen Lebensmittelpunktes
spielt bei Lesern von Anzeigenblattern eine gro-

Be Rolle: Fiir Haus, Mébel und Einrichtung investie-
ren fast zwei Drittel (63,1 Prozent, LpA) ihr Geld be-
sonders gern, das ist mehr als der Durchschnitt der
deutschsprachigen Bevolkerung. Ebenfalls einen ho-
hen Stellenwert genieB3en die Themen ,gutes Essen’
und ,gute Erndhrung” (57,4 Prozent, LpA).
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71,9 % der Anzeigenblatt-

leser (LpA) achten beim Einkaufen
auf Sonderangebote.

Hohe Ausgabebereitschaft*

® LpA Anzeigenblatter @ deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahren | in % | *Definition geméaB AWA 2017
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Einrichtung, Gute Reisen Kleidung Hobbys  Gesundheit,
Haus, Erndhrung, Wellness
Wohnung  gutes Essen



Konsumverhalten

Einkaufsorte**

® LpA Anzeigenblatter @ deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren

Konsumenten legen Wert auf:
Giinstige Preise

Ich kaufe da, wo es besonders giinstig ist

Ich achte beim Einkaufen darauf,

was es im Sonderangebot gibt

Markenqualitit

Marken sagen oft etwas (iber
die Qualitdt der Produkte aus

Fir gute Qualitét bin ich auch bereit,

mehr zu zahlen

Bei Nahrungsmitteln achte ich vor

allem auf die Qualitat und nicht
so sehr auf den Preis

Umweltvertraglichkeit

Ich achte beim Kauf von Produkten auf

ihre Langlebigkeit

Ich bin bereit, flir umweltfreundliche

Produkte mehr zu zahlen

Ich bevorzuge beim Einkauf regionale

Produkte aus der Heimat

Bei Nahrungsmitteln lege ich Wert auf Produkte
aus okologischem Anbau, auf Bioprodukte

Ich achte beim Einkauf darauf, dass die Produkte
von Unternehmen stammen, die sozial und
6kologisch verantwortungsbewusst handeln

Individuelle Lebensgestaltung
Ich achte aus gesundheitlichen Griinden

besonders auf die Erndhrung

Mirist es wichtig, gut gekleidet zu sein
Kleidung kaufen macht mir Spaf3

Ich benutze taglich Parfum bzw.

Eau de Toilette
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—> Qualitit und regionale Vielfalt: 684 Prozent der Anzeigenblattleser (LpA)
greifen fir gute Qualitdt gerne tiefer in die Tasche. Auch Produkte aus der
Region stehen héufig auf dem Einkaufszettel; diese werden von 577 Prozent

der Anzeigenblattleser bevorzugt.

® LpA Anzeigenblatter | in % | Basis: jeweilige Kauferschichten gemaB AWA 2017

** Die Einkaufsorte wurden ermittelt Gber die Fragestellung: ,Wo werden die
Lebensmittel fiir hren Haushalt gekauft, bei welchen von diesen Geschéften hier?”

Reichweite in verschiedenen Kaufergruppen
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Heimlieferservice,
z. B. Bofrost, Eismann

direkt beim Erzeuger,
Hofladen

Reformhduser,
Drogeriemarkte

Wochenmarkte,
Bauernmarkte

Fachgeschéfte, z. B. Backer, Metzger,
Gemusehandler

grol3e Verbrauchermarkte,
z. B. Real, Kaufland oder Marktkauf

Discount-Supermarkte,
z.B. Aldi, Lidl, Netto

andere Supermarktketten,
z.B. Edeka, Rewe, Spar

GroBhandel,
z.B. Metro

Lebensmittelabteilung von Kaufhdusern wie Karstadt,
Kaufhof usw.

kleine, unabhangige Lebensmittelgeschafte,
Tante-Emma-Laden

Onlineshop,
Bestellung im Internet

Feinkost-,
Delikatessengeschéfte

,Griine Kiste" (Frisches Gem(ise, Salat, Obst usw.
werden in einer Kiste nach Hause geliefert.)

Bioldden

= Individualitit und hohe Reichweite: Vom groBen Verbraucher-
markt tiber den Backer und Metzger bis zum Reformhaus und
Discounter: Werbung im Anzeigenblatt erreicht unterschiedliche
Kaufergruppen; in groBen Verbrauchermarkten zum Beispiel mit
einer Reichweite von 55,3 Prozent (LpA).
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Ausgehen Altersvorsorge Technische
Gerate wie
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Garten Handy bzw. Biicher

Smartphone
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fir die
Enkel-
kinder

meld T 67166 151149

Sport Versiche- Kosmetik  Betreuungs-
rungen angebote fiir
Kinder
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